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8 月伊始，各大車企品牌相繼發佈了新能源汽車的 7月銷量情況。整體來說國內 7月新能源汽

車整體銷量表現繼續向好，7月整體銷量同比增加 36.9%，環比增長 3%。但是各家車企之間

交付量呈現明顯分化趨勢，此次哪些車企品牌表現出色？另外如何看待國內新能源車企下半年

的競爭情況？

7 月新能源車企銷售成績公佈，各家品牌表現如何？
8 月初各家新能源車企陸續發佈了 7月份成績單。根據最新公佈的數據，從已公佈銷售業績的幾十家

新能源車企來看，整體上多數新能源車企業在交付量上對比去年同期實現了高速增長，為下半年贏得

了良好的開局，顯示出即使在傳統銷售淡季，市場需求依然旺盛。其中，比亞迪銷量繼續穩健增長突

破 34萬輛，理想汽車的月銷量再次突破 5萬輛單月交付記錄，零跑汽車月交付量快速增長再創新高。

然而，並非所有車企都能取得令人滿意的成績，在 7月份的銷售成績單中一些車企的表現並不盡如人

意，如長城汽車與廣汽等，這導致了國內新能源車企的市場格局分化較為明顯。

表一：7月新能源汽車銷量情況

資料來源：各家車企公司公告

*比亞迪銷量繼續穩健增長領跑新能源汽車企業

比亞迪最新公佈的數據顯示，7月份乘用車銷量達到 340,799 輛，與去年同期相比實現了 30.5%的增

長。其中，純電動車型銷量為 130,000 輛，而插電式混合動力車型銷量為 210,799 輛。在 2024 年的

前七個月，比亞迪乘用車的累計銷量為 1,947,944 輛，同比增幅為 29.1%，持續展現出強勁的市場表

排名 整車企業 2024年 7月 環比 同比 2024年 1-7月 累計同比

1 比亞迪 340,799 0.2% 30.5% 1,947,944 29.1%

2 理想 51,000 6.8% 49.4% 239,981 38.5%

3 問界 42,176 -3.7% 508% 243,100 369.9%

4 埃安 35,238 0.6% -21.7% 212,604 -16.4%

5 長城 24,145 -7.5% -16.4% 156,519 28.3%

6 零跑 22,093 9.8% 54.1% 108,789 84.9%

7 蔚來 20,498 -3.4% 0.2% 107,924 43.9%

8 深藍 16,721 0.4% 26.9% 100,579 83.5%

9 極氪 15,655 -22.1% 30.0% 103,525 89.4%

10 小鵬 11,145 4.5% 1.2% 63,173 20.5%

11 嵐圖 6,015 9.2% 76.3% 36,391 97.3%
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現和品牌增長勢頭。在銷量構成中，王朝網和海洋網繼續發揮關鍵作用，其兩大品牌 7月總銷量達到

328,178 輛，與去年同期相比增長了 31.3%。7 月，騰勢汽車銷量為 10,340 輛，仰望汽車銷售 439

輛，方程豹品牌則售出 1,842 輛。在出口市場，7月出口量為 30,014 輛，同比激增 65.2%。同時，新

能源汽車的動力電池和儲能電池裝機總量約為 16.519GWh，2024 年累計裝機量達到約 89.075GWh。

圖一：比亞迪 7月銷量情況

資料來源：公司官網

認為比亞迪作為新能源市場的領頭羊，其今年銷量表現繼續穩健並且持續領跑國內行業，得益於其推

出的多款熱門車型持續貢獻增量，如海鷗，秦 L、海豹 06 以及宋 L DM-i 等，這些車型的總銷量達到

了328,178輛，確立了其市場主導地位。7月份比亞迪還推出了兩款搭載第五代DM混動技術的新SUV

車型——宋 L DM-i 和宋 PLUS DM-i，預計將進一步推動其銷量增長。

*理想汽車再創交付新紀錄，穩居新勢力榜首

8 月 1 日，理想汽車宣佈了其 7月份的銷售業績，7月理想汽車繼續保持新能源品牌銷量榜首的位置，

7月銷量高達 51,000 輛，同比激增 49.4%，刷新了品牌月度交付記錄。在MEGA車型表現不佳的情

況下，理想 L6的推出成功扭轉了局面，連續三個月銷量突破 20,000 輛大關。值得注意的是，理想汽

車月交付量首次超過 5萬輛是在 2023 年 12 月。在 2024 年的前七個月，理想汽車的累計交付量達到

了 239,981 輛。理想汽車的董事長兼CEO李想特別提到，理想 L6車型表現強勁，月交付量連續超過

2萬輛，成為 20至 30萬元價格區間的熱門產品。
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圖二：理想汽車 2024 年 7月銷量情況

資料來源：公司官方微信公眾號

特別一提的是，理想汽車近期加強了對其智能駕駛技術的宣傳力度，通過發佈無圖NOA技術及大量體

驗視頻，產生了正面效應。理想方面指出，“消費者對智能駕駛技術的興趣和認同感有了顯著提高，

店內NOA功能的試駕率成倍上升，裝配有無圖NOA功能的ADMax車型的訂單比例也有了大幅增

長。”

與此同時，賽力斯品牌也緊追不捨，賽力斯集團在 7月份的新能源汽車交付量達到 42,176 輛，同比激

增 508.25%，展現出強勁的增長勢頭。今年前七個月，賽力斯累計交付量為 243125 輛，同比增長

369.95%。其問界系列車型在 2024 年表現尤為搶眼，尤其是問界M9，自上市以來累計訂單量已突破

10萬輛，成為 50 萬元以上級別車型的銷量冠軍。
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圖三：塞力斯 2024 年 7月銷量情況

資料來源：公司官網

*零跑汽車表現優異，與蔚來一起站穩 2 萬輛月交付規模

根據 7月份的產銷數據，零跑汽車的市場表現尤為強勁，當月交付量達到 22,093 輛，與去年同期相比

大幅增長 54.1%。值得注意的是，就在上個月，零跑汽車以 20,116 輛的交付成績首次突破了兩萬輛大

關，成功躋身“兩萬俱樂部”。從年初至今，零跑汽車累計交付量已達到 108,789 輛，同比激增 84.9%，

是今年以來“蔚小理零”新勢力中交付量增速最快的企業。零跑汽車的主力銷售車型包括C10 和 C16，

這兩款車型都配備了純電動和增程式混合動力系統。特別是新近推出的六座版零跑C16，其頂配版售

價僅為 18.58 萬元，被譽為性價比極高的"半價理想"車型。自 7月 22 日起，C16 車型上市僅一個月，

已累計接到超過 10,000 輛定單。

與此同時，零跑汽車在今年開啟了國際化戰略，於 7月 30日通過與 Stellantis 合資的零跑國際，首次

將C10 和 T03 車型從中國出口到歐洲，並計畫於 9月在歐洲九個國家正式上市。通過 Stellantis 的分

銷網路，零跑預計到 2024 年底在歐洲的銷售網點將達到 200 家，到 2026 年擴展至 500 家。從今年

第四季度開始，零跑國際還計畫將這兩款車型引入中東、非洲、亞太以及南美市場。這標誌著零跑汽

車的海外銷量將成為公司業績的重要組成部分，預示著中國汽車品牌在全球市場的進一步擴張。

蔚來汽車交付量則繼續穩定在2萬輛，7月份交付量為20,498輛，環比小幅下滑3.4%，同比增長0.2%，

連續3個月交付量超2萬臺。今年以來，蔚來汽車累計交付新車數量達到107,924輛，同比增長43.85%。

得益於去年下半年蔚來在銷售能力上的大力投入，包括擴大銷售網絡和增強銷售及服務水準；同時，

其長期價值如換電服務逐漸獲得市場的認可。7月，蔚來在NIO IN 上發佈了多項技術創新，預計將在

半年至一年內應用到車型上，進一步鞏固其在中長期市場的競爭力。今年至今，蔚來累計交付量已接

近 108,000 臺。按照當前的發展勢頭，蔚來有望在接下來的五個月裏實現單一品牌年銷量達到 20萬
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輛的目標。

圖四：蔚來汽車 2024 年 7月交付量

資料來源：公司官方微信公眾號

*小鵬汽車身位落後，交付量徘徊在 1 萬輛

7 月，小鵬共交付新車 11145 輛，同比增長 1%，環比增長 4%。雖然連續三個月交付量破萬輛，但是

2024 年 1-7 月，小鵬汽車累計交付新車共 63173 臺，同比增長 20%，當前全年交付目標達成率僅 23%
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圖五：小鵬汽車 2024 年 7月交付量

資料來源：公司官方微信公眾號

*長城汽車、廣汽埃安與上汽集團 7 月銷量有所下滑

縱觀 7月份的汽車市場，雖然多數車企公佈的新能源汽車銷量呈現上升態勢，但仍有部分車企面臨銷

量下降的挑戰。

繼上月實現同比增長之後，上汽集團 7月銷量同比下降超過兩成。根據上汽集團公佈的數據，7月新

能源汽車銷量超過7.1萬輛，同比降低21.97%。與 6月的93000輛相比，7月銷量環比下降了23.66%。

業界普遍觀點認為，上汽集團銷量下降與其在新能源汽車市場佈局的緩慢有關。隨著近年來新能源汽

車市場的迅猛增長和消費者接受度的提升，傳統燃油車品牌遭遇嚴峻挑戰。儘管上汽集團已在新能源

領域進行佈局，但整體發展步伐不夠迅速，未能及時把握市場機遇。目前上汽集團 1-7月新能源汽車

滲透率僅為 13%，這一數據低於行業平均滲透率水準。

與此同時，長城汽車公告 7月總銷量 91285 臺，同比下降 16.32%，並且長城汽車在新能源汽車領域

也遭遇了銷量下滑，7月銷量為 24145 輛，與去年同期相比下降 7.5%。細分來看，長城汽車旗下多個

品牌中，除了坦克品牌近兩個月保持穩定增長之外，其他品牌銷量均出現不同程度的下滑。其中哈弗

品牌 7月銷量 52,944 輛，同比減少 16%；WEY品牌銷量 2,765 輛，同比劇減 58.43%；皮卡車型銷

量 12,028 輛，同比降低 24%。由此可見，長城汽車在未來一段時間內將面臨日益增長的銷售壓力。
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對於長城汽車銷量下滑的原因，認為還是其新能源車型發展仍較為滯後，目前長城汽車的新能源車型

滲透率遠低於行業水準，今年前 7月，長城汽車的新能源車型滲透率僅為 24%。而同期國內新能源汽

車整體的滲透率則為 41.8%。

圖六：長城汽車 2024 年 7月交付量情況

資料來源：公司官網

廣汽埃安的銷量表現也面臨大幅下滑的狀況。雖然 7月全球銷量為 35238 輛，環比微增 0.6%，但同

比卻下降了 21.7%。根據上半年的數據，廣汽埃安 1至 6月的全球銷量為 12.63 萬輛，同比大幅下降

39.65%，僅完成了其 70萬輛年度銷售目標的大約 18%。這一數據反映出激烈的市場競爭結合廣汽埃

安的銷量結構問題，導致了該品牌目前面臨較大的市場壓力。廣汽埃安目前的挑戰不止於銷量的下降，

更關鍵的問題是其對網約車市場的深度依賴。統計數據顯示，廣汽埃安在 B端市場的銷量占比長期超

過總銷量的一半以上，目前國內網約車市場飽和導致埃安增速減緩，甚至遭遇下滑。此外，埃安在高

端市場的努力亦未獲成功，其高端品牌昊鉑推出的首款汽車昊鉑 SSR雖一度吸引了市場關注，但因缺

少核心優勢，銷售情況並不佳。儘管如此，廣汽埃安並未停止其發展步伐，目前正在積極準備港股 IPO，

這表明公司對未來的發展仍持樂觀態度，並尋求通過資本市場的支持來加強其市場地位和品牌影響力。

這一舉措也反映出廣汽埃安對自身長期發展潛力的信心，以及對新能源汽車市場持續增長的預期。
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 下半年價格戰繼續，車企加快智能化佈局
根據最近車企的銷量數據，可以看到新能源車企的市場競爭格局正在逐漸分化，形成了清晰的梯隊結

構。對於這些新勢力車企而言，月度交付量達到萬輛大關可能成為它們在接下來激烈的市場競爭中生

存下去的關鍵指標。而月銷量超過 2萬輛則是大部分新能源車企競相角逐的目標。根據乘聯會數據顯

示，今年 1~7月，國內乘用車市場累計零售銷量為 1155.6 萬輛，同比增長 2.3%。其中，7月國內乘

用車市場零售銷量為 172 萬輛，同比下降 2.8%，環比下降 2.6%。雖環比增速有所下降，但乘聯會表

示這已是近期最小降幅，車市“淡季不淡”特徵越發明顯。與整體乘用車市場相對較低的增長態勢相

比，國內新能源車市場的數據呈現出持續穩健增長的勢頭。乘聯會數據顯示 7月國內新能源乘用車市

場零售銷量約為 88萬輛，同比增長 36.9%，滲透率達到 51.1%，較去年同期 36.1%的滲透率提升 15

個百分點。這一數據體現了中國新能源汽車月銷量規模已正式超越了傳統燃油車的規模，成為汽車市

場的主要力量，標誌著行業進入全新的發展階段。認為 7月新能源汽車繼續表現向好的原因，一方面

是由於國內相關政策刺激力度加碼，近期國家發展和改革委員會以及財政部聯合發佈了《關於進一步

推動大規模設備更新及消費品舊換新政策的若干措施》，其中明確提出要加大對老舊營運貨車報廢更

新的支持力度，同時提升新能源公車以及汽車報廢更新的補貼標準；另一方面，新能源汽車的下鄉推

廣和零首付購車等汽車金融措施，都對目前新能源汽車的銷售量產生了正面的促進作用，使得 7月份

這一傳統銷售淡季中新能源車型的市場份額達到了新的高度。

圖七：乘聯會公佈的新能源汽車行業零售銷量情況

資料來源：乘聯會

*下半年車企競爭繼續加劇

隨著新能源汽車市場的日益壯大，下半年各大車企之間的競爭預計將進一步加劇。在價格端，儘管今

年 7月中國汽車市場表現出“淡季不淡”的形勢，但車企之間的價格戰仍在繼續。包括特斯拉、比亞
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迪、別克、上汽大眾、吉利、廣汽傳祺、阿維塔、理想等近 10家車企 7月都推出了限時優惠政策等。

例如，特斯拉推出了 5年 0息的金融優惠政策，覆蓋所有選配，包括車漆、內飾、輪轂和 FSD(完全自

動駕駛能力)等，以吸引消費者。此外 7月 29日比亞迪對外宣佈其高端品牌方程豹旗下的"豹 5"車型將

進行全系價格下調，降價幅度達到 5萬元，最高降幅為 17.25%。此次價格調整後，"豹 5"車型的價格

區間將全面進入 30萬元以內，最高售價為 30.28 萬元，進一步增強了該車型的市場競爭力。

認為儘管 7月份的"以價換量"策略效果有所減弱，導致車市進入一個相對平穩的階段，但這並不意味

著價格戰已經結束。相反，這實際上是汽車企業對市場預期、產品結構和銷售節奏進行優化調整的體

現。同時，部分企業也在調整自己的銷量預期，以改善影響價格的各種因素。因此，可以預見在市場

競爭日益激烈的大環境下，車企仍將採取各種優惠策略來吸引消費者。價格戰作為一種有效的市場策

略，預計在未來一段時間內仍將持續。

另外，隨著 2024 年進入下半年，汽車市場迎來了新一輪的年度新車型發密集發佈期。進入 8月份包

括蔚來汽車、小鵬汽車、北汽、吉利、長安等眾多知名車企正積極規劃新車型在下半年的上市。例如，

小鵬汽車和蔚來汽車都計畫在下半年推出其第二品牌車型，蔚來汽車推出的樂道品牌聚焦 20-30 萬元

級中端家庭用車市場，將在 9月正式發佈並交付；小鵬汽車發佈的MONAM03車型定位 10-15 萬純

電動緊湊型轎車市場，由滴滴和小鵬共同打造，最大續航可達 620km，在 8月份開啟正式交付。同時

在 8月 6日華為鴻蒙智行又一款新車發佈，華為與北汽集團合作的首款高端行政級旗艦轎車——享界

S9已開啟交付。另外江淮汽車通過官方微信號公佈，其與華為共同打造的豪華智能新能源汽車即將推

出，這將是華為推出的第五款智選車型，進一步豐富了華為在智能汽車領域的產品線。

*智能駕駛競爭步伐在加快

同時，車企在智能駕駛技術方面正不斷推進迭代與升級，力求在技術前沿保持前列。部分新勢力車企

更是加快了在端到端大模型技術領域的佈局步伐，以期在智能化競爭中佔據有利位置。

2024 年 7月 5 日，理想汽車官方在 2024 智能駕駛夏季發佈會上宣佈會在 7月內向理想ADMax用

戶全量推送無圖NOA以及自動緊急轉向、全方位低速自動緊急制動功能。同時，官方進一步披露了一

項基於端到端模型、視覺語言模型（VLM）和世界模型的創新自動駕駛技術架構。
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圖八：理想汽車NOA最新版本

資料來源：公司智能駕駛發佈會

2024 年 7月 27 日，以 AI 為主線的 “NIO IN 2024 蔚來創新科技日” 在上海舉行，蔚來汽車在發

佈會上正式推出其首個智能駕駛世界模型NWM（NIOWorld Model），NWM是一種先進的自回歸

生成式駕駛模型，專為具身駕駛場景設計。它能夠深入分析數據，進行複雜的長期序列推演和決策制

定，僅需 100 毫秒即可模擬 216 種潛在場景並選擇最佳策略,NWM還具備內建的閉環仿真測試能力，

已在各種複雜場景中完成了全面的測試和驗證。蔚來汽車在NIO IN 2024 上推出了其新一代智能駕駛

技術架構NADArch2.0。這一架構在演算法層面進行了重大升級，採用了端到端設計，整合了世界模

型，直接從原始感測器數據生成駕駛決策，有效減少了資訊損失。這種升級顯著提升了預測能力，為

智能駕駛帶來了更安全、更接近人類駕駛的體驗。基於NADArch2.0 的智能駕駛技術，預計將在今年

下半年逐步向用戶的車輛推送。
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圖九：蔚來汽車智能駕駛世界模型NWM

資料來源：公司公眾號

2024 年 7月 30 日，“小鵬汽車AI 智駕技術發佈會”在廣州成功舉行，小鵬汽車將向全球用戶全面推

送其AI 天璣系統的最新版本 XOS 5.2.0，該版本帶來了包括智能駕駛和智能座艙在內的 484 項功能升

級。通過本次重磅更新，XNGP將從“全國都能開”正式升級為“全國都好用”，不再受制於城市、

路線或路況的限制。何小鵬還強調了小鵬汽車在智能駕駛領域的領先地位，他說：‘小鵬汽車已成為

國內首批將端到端大模型技術應用於量產車型的企業，不限城市的概念意味著 XNGP的覆蓋範圍已經

擴展到全國所有城市，徹底擺脫了對高精度地圖的依賴，將智能駕駛技術帶入了端到端大模型的新時

代。端到端大模型技術的應用，極大地加快了小鵬智能駕駛技術和用戶體驗的進化速度。
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圖十：小鵬汽車智能駕駛AI 天璣系統

資料來源：公司 AI 智駕技術發佈會

華為智能汽車業務董事長餘承東最近正式對外宣佈，自9月起問界系列的全系車型將進行華為ADS 3.0

智能駕駛系統的升級。ADS 3.0 版本將率先在國內採用端到端的類人智能駕駛技術，這標誌著智能駕

駛技術的又一重要突破。經過ADS 3.0 的升級，問界系列車型將為用戶提供一個更加智能化、高效率

的駕駛體驗，引領智能駕駛技術進入一個全新的發展階段。認為目前華為的智能駕駛技術在國內處於

領先水準，無論從開放城市NOA的時間進度、算力儲備以及訓練數據里程規模來看，華為在國內智能

駕駛技術均屬於第一梯隊，目前華為ADS 3.0 的算力儲備達到了 3.5E FLOPS，其訓練數據量也達到了

每日 3000 萬公里的規模，對比之下蔚來汽車算力為 1.5EFLOPS，理想智駕訓練集群算力 1.4EFLOPS，

百度智駕算力 1.8-2.2EFLOPS。

整體來說，7月國內新能源汽車繼續保持穩中有升的態勢，並且國內新能源汽車月度零售銷量首次超

過了燃油車，新能源汽車月銷量滲透率達到了 51.1%，與去年同期相比提升 15%，這意味著新能源汽

車替代燃油車的步伐將逐步加快。不過新能源車企銷量表現分化較為明顯，在白熱化的市場競爭中各

品牌間的銷量差異日益顯著，品牌的頭部效應愈發明顯。在傳統燃油汽車的老舊產能逐步被淘汰，新

能源汽車市場逐漸成熟穩定之前，認為車企價格戰將維持激烈的態勢。頭部車企通過降價多量的策略

能夠分攤成本並持續擴大其市場份額，然而對於那些尚未實現盈利且銷量較少的新能源汽車製造商，

特別是競爭力較弱的車企品牌，在之後的價格戰競爭中可能會加速它們的市場退出。另外從供給側來

看，下半年將有多款新車型陸續投放市場，高壓快速充電技術的普及速度加快，高端混合動力車型的

產量也在持續增加。同時，新車型在智能化方面的顯著進步，預計將持續推動新能源汽車的市場份額
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增長。在新能源汽車產品力的增強、供給的多樣化以及需求端以舊換新等新政策催化下等新政策的激

勵下，預計下半年國內新能源汽車市場的需求將持續增長。儘管行業未來前景樂觀，但價格戰下車企

淘汰賽依舊激烈，行業頭部效應在下半年將更加明顯。
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