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隨著 7月 26 日巴黎奧運會的開幕，全世界的目光開始轉向這場備受矚目的體育盛宴。對於資

本市場來說，這不只是一場競技體育的較量，也是一次潛在的投資機遇。從時尚用品、運動裝

備到數字媒體傳播，再到旅遊和食品飲料業，預計市場中這些板塊預計將因巴黎奧運會而受益，

本文將列舉部分與奧運會關聯度較高的概念板塊及股票（主要以港股市場為主）。

2024 年巴黎奧運會拉開帷幕，哪些概念板塊及個股受益？
這個夏季，全球矚目的焦點無疑是 2024 年巴黎奧運會，具有獨特魅力的法國首都巴黎在 2024 年 7月

以東道主的身份再次成為全球的焦點。本屆奧運會在開幕式上展現了創新精神，各國運動員將首次通

過乘坐遊船在塞納河上參加水上開幕式，塞納河穿越巴黎市中心，享受兩岸 50萬觀眾的熱烈歡迎。此

外，多項賽事將在巴黎市中心的標誌性地標舉行，為奧運增添更多亮點。根據組委會近期發佈的一項

研究，2024 年巴黎奧運會將會為巴黎地區帶來 67億歐元至 111 億歐元的淨經濟收益。從長遠來看，

這一盛事還可能帶來約 89億歐元的經濟效應。與此同時，在比賽期間港股市場中的相關板塊個股也潛

伏了很多投資機會等待著投資者去挖掘。本文將列舉 3個受益於巴黎奧運會的概念板塊並分析板塊裏

面可能潛在受益的相關個股，包括體育用品裝備、啤酒、乳製品等相關板塊。

 體育運動裝備板塊有望受益
隨著 7月 26日巴黎奧運會的臨近，各大運動品牌已經開始積極準備並提前預熱。認為作為全球關注的

賽事焦點，奧運會的影響力可能會為這些運動品牌帶來持續的正面效應。另外，鑒於 2024 年是體育

賽事密集的一年（游泳世錦賽、足球歐洲杯也在今年先後登臺），運動服飾和鞋類市場有望在今年下

半年迎來銷售高峰，實現高質量的業績增長態勢。在本屆奧運會中各大體育運動品牌仍是贊助主力，

如國際知名體育運動巨頭耐克（NIKE）為上百個參加巴黎奧運會的代表團提供服裝。與此同時，另一

運動品牌巨頭阿迪達斯為英國、波蘭等 10個代表團設計服裝。除了耐克和阿迪達斯兩大國際運動品牌

外，國內運動品牌頭部企業安踏體育、李寧、特步等正利用精心策劃的行銷活動和策略等，借助巴黎

奧運會在國際舞臺上積極佈局來提升其品牌國際影響力。另外，考慮到 2024 年是“體育大年”，除

了於 7-8 月舉行的巴黎奧運會外，還有 6-7月的歐洲杯和美洲杯、貫穿全年的四大網球公開賽等賽事，

預計今年國內運動鞋服行業的訂單將呈現明顯的恢復態勢，特別是對於行業內的頭部企業如安踏、李

寧及特步等，其搶佔市場份額和拓展客戶基礎的潛力較優。這些頭部企業有望憑藉其品牌影響力、產

品品質以及創新能力，在市場競爭中更佔優勢，業績增長會更加顯著。

*持續穩健發展，安踏體育借勢“奧運經濟”

內地體育用品龍頭安踏體育（2020.HK）值得推薦。自 2009 年起，安踏便與中國國際奧會建立了正式

的合作夥伴關係，成為合作時間最長的品牌之一。在 2022 年北京冬奧會期間，安踏為冬奧會技術官
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員、工作人員、志願者以及火炬手提供了專業的制服和裝備，同時為 12支中國國家隊在 15個賽項中

提供了比賽裝備，並包攬了冠亞季軍的運動裝備。這些舉措顯著提升了安踏的品牌形象和市場影響力。

2023 年，安踏與國際奧會續約，成為其未來 4年的官方體育服裝供應商，此次合作關係將持續到 2027

年。

在此次奧運會中，安踏體育作為 2024 巴黎奧運國際奧會官方體育服裝供應商，同時是多支中國國家

代表隊的奧運裝備贊助商，以中國的隊服為例，本次安踏以其"冠軍龍服"為設計靈感，致力於環保理

念，採用可持續的再生材料，成功實現了超過 50%的碳減排。服裝上的"龍鱗"和"龍須"等設計元素，

巧妙融合了壓花、拼接和刺繡等工藝，展現了獨特的設計美學。

圖一：安踏巴黎奧運冠軍龍服設計

資料來源：公司官網

在業績端，安踏營收逐年持續增長，今年半年度營運數據表現仍較優：作為國內運動鞋服龍頭，近年

來營收呈持續穩健增長態勢，其營收從 2020 年的 356 億元增加至 2023 年的 626 億元，期間複合增

速GAGR達到 21%，公司市場份額繼續維持在國內運動鞋服市場前三位置。根據 2024 年 7月安踏集

團發佈第二季度及上半年運營數據公告，公告顯示第二季度安踏品牌零售金額同比高單位數正增長，

FILA品牌同比中單位數正增長，包括迪桑特和可隆品牌在內的其他品牌同比實現40%~45%的正增長。

從安踏第二季度運營數據來看，在今年第二季度行業整體零售波動下，安踏體育的流水繼續保持增長

符合預期，庫存良性且折扣改善，其中安踏線上電商繼續表現較優，其線上電商流水增長約在 20%-25%。
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預計安踏體育 24年上半年營收同比增長 10.4%至 327.2 億元，淨利潤同比增長 9.8%至 83.7 億元，整

體業績表現繼續維持穩健增長。

圖二：安踏體育營收 2024-2023 年營業收入及增長率

資料來源：Wind，公司官網

安踏體育近期在分析師電話會議中表示，該公司將維持安踏主品牌以及 Fila 品牌在 2024 年度銷售增

長 10%至 15%的業績指引，並有信心將這兩個品牌的經營溢利率分別維持在 20%至 25%，以及 25%

至 30%。認為安踏體育作為國內運動龍頭，公司多個品牌不斷加強在細分市場的競爭力，預計在下半

年通過其多品牌戰略和廣泛的市場佈局，實現持續的業務推進。公司有望受益於下半年其奧運產品系

列的推廣，並借此機會進一步擴大其在國際市場上的影響力，增強品牌的全球知名度和市場的需求。

基於這些積極的發展趨勢，安踏體育有望在 2024 年繼續實現穩健增長並達成其全年的收入目標（全

年增長 10%-15%），其市場份額有望從 2022 年的 11%繼續穩步提升至 2024 年的 12.9%。

*運動產品科技創新引領行業，李寧推出“國乒奧運方案”

作為國內運動鞋服市場銷售份額排名前四位的品牌，李寧（2331.HK）也有望從今年眾多體育賽事特

別是奧運會的熱潮中獲益。李寧為今年參加巴黎奧運會的中國乒乓球隊特別設計了一款全新“龍服”。

這款服裝以“CHINA 龍”為核心設計元素，體現了“萬象更新”的設計理念。它不僅融入了中國的傳

統紮染技術，這種工藝以其獨特的色彩漸變和圖案變化而聞名，還巧妙地結合了現代藝術的表達手法，

彰顯了中國乒乓球隊的獨特魅力。

近兩年李寧集團也在運動科技創新方面取得顯著進步,研發投入增長較快,推出的多款專業運動產品贏

得了市場消費者的廣泛認可。今年 5月，李寧集團舉辦了 2024 年科技大秀，全面展示了公司多年來
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在科技創新方面的成果，並推出了包括龍雀、絕影 3在內的一系列科技新品，李寧集團掌握著六項獨

特的創新科技，包括碳核芯技術、最速曲線系統以及GCU地面控制系統等。其中，李寧碳核芯助力系

統顛覆了傳統中底設計，首次採用了創新的「全掌䨻」技術，並結合了均衡型板的一體成型工藝。這

一技術革新不僅顯著提高了減震和回彈性能，還增強了運動時的推進力，極大地提升了運動員在賽場

上的實際表現。

圖三：李寧 2024 年科技新品

資料來源：公司官網

此外，李寧集團對GCU進行了全面升級，新系統在耐磨性方面實現了 70%的提升。同時，在乾燥和

潮濕的環境下，其止滑性能分別提高了 8%和 30%，進一步增強了運動裝備的穩定性和安全性。這些

創新科技的應用，不僅展現了李寧在運動裝備研發上的深厚實力，也為消費者提供了更加卓越的運動

體驗。李寧集團還對「SAS 同步協調系統」和「獨立未來 EVA 系統」進行了進一步的優化，並將其

更廣泛地應用於籃球鞋系列。這些改進顯著提高了鞋款在運動過程中的動態貼合性，使得運動員能夠

更好地適應快速變化的運動節奏。同時，這些系統通過提供穩定的支撐力，有效保護了足弓，從而為

運動員提供了更專業的保護。
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表 1：李寧新鞋系統科技產品參數情況

新系統科技優勢 產品性能 具體參數

重量情況 輕量化趨勢明顯 比傳統減震材料最高輕達 50%

彈性測量 高回彈，止滑性能大幅提升 能量回彈最高可至 80%，在乾燥和潮濕的環境下，

其止滑性能分別提高了 8%和 30%

耐久性能 耐久性強 新系統在耐磨性方面實現了 70%的提升，材料恢

復力及抗疲勞性更佳，30000 次疲勞壓縮測試性

能幾乎沒變化,跑步 500km僅變形 1mm

資料來源：公司公告，Wind

認為李寧品牌在品類擴展以及產品迭代方面具有顯著的競爭優勢，其專業運動裝備的持續創新和系列

化運營也帶來了良好的銷售表現。2024 年為體育大年，隨著 7月巴黎奧運會的賽事臨近，公司自第

二季度開始展開了一系列奧運行銷主題活動，並陸續推出了多款新產品，認為下半年公司在推出奧運

及其他賽事相關新產品的行銷策略之下有望提升銷售流水，預計下半年公司的營收增速優於上半年，

全年有望實現 5%-6%的營收增長至 289 億-292 億元，淨利潤全年增速預計 5%左右，全年業績在今

年體育大年的帶動下值得期待。

*業務流水持續增長，特步國際綁定奧運新興專案

在 2024 年巴黎奧運會上，賽事組織方新增了霹靂舞、滑板、攀岩和衝浪四個新興專案。這些新興專

案不僅豐富了奧運會的競賽內容，也為運動品牌提供了開發新產品線和市場佈局的新機遇。國產運動

品牌特步抓住了這一契機，提前與中國國家霹靂舞隊建立了合作關係，正式成為該隊伍的官方鞋服贊

助商。這一戰略舉措不僅鞏固了特步在運動領域的品牌影響力，也標誌著其與奧運會的緊密聯繫，進

一步加深了品牌與國際頂級體育賽事的綁定。
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圖四：特步為國家霹靂舞隊的鞋服贊助設計

資料來源：公司官網

今年以來，特步國際（HK:01368）今年以來其業務流水實現了穩健的增長，並且公司的營運品質在持

續改善。近期公司發佈的 2024 年第二季度財報及上半年中國內地業務營運狀況顯示，其主品牌線上

上線下全管道的零售銷售收入在第二季度實現了 10%的增長，零售折扣維持在大約 7.5 折的水準。與

第一季度相比，第二季度的零售流水增長速度和折扣水準都有所改善；上半年的零售銷售實現了高單

位數的同比增長，庫存銷售比也得到了優化，整體表現超出了市場的預期。隨著奧運賽事熱度升溫，，

特步作為中國國家霹靂舞隊的官方鞋服贊助商，將與其他體育贊助品牌一同獲得獲得較高的曝光度，

預計將對特步下半年的零售銷售產生積極的推動作用，全年有望實現 7%-12%的營收增長幅度。
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圖五：特步 2024 年上半年運營狀況

資料來源：公司官網，南方都市報

 啤酒、乳製品等食品飲料板塊有望受益
放眼全球市場，體育行銷已成為眾多酒類品牌的關鍵行銷策略，尤其是啤酒，它在諸如世界盃、歐洲

杯和奧運會等重大體育賽事中備受青睞。在這些賽事中，運動員們在競技場上激烈角逐，而觀眾們也

在場外熱情高漲，往往借助酒精來增加觀賽的樂趣。

2023 年，全國啤酒行業實現總產量達到 3789 萬千升，同比增長 0.8%，實現銷售收入 1863 億元，同

比增長 8.6%；實現利潤總額達到 260 億元，同比增長 15.1%。從 2024 年前 6個月數據來看，中國啤

酒總產量為 1908.8 萬千升，同比減少 1%。在 2024 年的 3月至 6月期間，啤酒產量經歷了連續四個

月的下降。這一現象主要歸因於啤酒行業在加速向高端市場轉型的過程中取得了顯著成效。儘管產量

有所減少，但啤酒行業的整體銷售額和利潤卻實現了顯著增長。儘管市場銷量的增長速度有所放慢，

導致一些啤酒企業不得不減少產量或降低產能增長，但整個行業的高端化轉型已經取得了積極的進展。

特別是行業內的領先企業不僅實現了營業收入和利潤的同步增長，而且利潤的增長速度還超過了營業

收入的增長速度。隨著 7月的銷售旺季和奧運會的臨近，加之去年高基數效應的逐漸減退，以及各上

市公司採取的積極銷售和品牌推廣策略，預計旺季期間啤酒銷量將呈現出積極的增長態勢。
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圖六：規模以上工業啤酒 2023 年 4月-2024 年 6月產量數據

資料來源：國家統計局

夏季是啤酒銷售的高峰期，得益於今年眾多大型體育賽事的推動，預計啤酒的銷售量將得到保障。與

此同時，啤酒生產的關鍵原料——進口啤酒大麥的價格出現了下降，這有助於啤酒製造商降低成本，

提高利潤率。奧運會這一四年一度的盛事，將在今年 7月 26日至 8月 11日在法國舉行，由於時差的

原因，大部分比賽將在東亞地區的晚間進行。這一安排可能會促進更多的社交活動，特別是在夏季夜

晚推動啤酒消費，帶來額外的銷售潛力。這將對百威亞太、青島啤酒等國內龍頭啤酒品牌的產品銷售

和盈利產生積極影響，為其股價提供上升動力，預計股價出現正面反應的概率較高。

*高端啤酒龍頭，百威亞太有望受益“奧運消費”

作為亞太地區頭部啤酒企業，百威亞太（1876.HK）不斷致力於產品創新和市場多元化，為消費者提

供多樣化的啤酒口味和風格。業務主要集中在中國、韓國和印度，2022 年的收入占比分別約為 75%、

19%和 5%。截至 2023 年底，百威亞太的業務已經覆蓋了亞太地區 30多個國家，主要經營 50多個

啤酒品牌，包括百威、科羅娜、福佳、凱獅和哈爾濱啤酒等，公司在高端啤酒市場佔據領先地位，未

來有望充分受益於啤酒行業高端化升級的行業趨勢，預計頭部酒企有望盈利能力穩步提升。據相關數

據，2023 年行業 CR5中青島啤酒在 8-10 元價格帶占比最大，達 30%；百威亞太在 10-15 元、15元

以上價格帶中均占比最大分別達 36%、52%

通過持續研發新產品和積極進行品牌宣傳，百威亞太有望進一步擴大其市場份額和市場影響力。預計

奧運會將為亞太地區帶來正面影響，特別是在夜生活管道的啤酒消費上，有助於提升百威亞太的產品

價格和毛利率。預計在奧運的推動的強勁勢頭之下，公司第三季度的啤酒消費有望提升，預計公司第



每週研報 29/07/2024

三季度收入將實現 5%-10%的同比增長，股價有潛力上升 5%至 15%。

圖七：2023 年啤酒行業頭部公司細分市場競爭格局情況

資料來源：中國產業研究院，Wind

擁抱體育行銷，乳製品行業龍頭蒙牛乳業有望

乳製品行業在中國是最早擁抱體育行銷策略的領域之一，並且一直是奧運行銷中備受矚目的焦點。乳

製品企業之所以熱衷於體育行銷，部分原因在於其產品本身的特性。牛奶富含營養，自然而然地與成

長、健康等概念聯繫在一起。這些理念與奧運會、世界盃等國際體育賽事所弘揚的體育精神不謀而合。

因此，這些賽事為乳製品企業提供了一個展示品牌形象、傳遞積極品牌價值的理想平臺。

參與體育賽事的行銷活動，乳製品企業不僅可以強化其產品與健康、營養和活力之間的聯繫，還能夠

借助賽事的廣泛影響力，提升品牌的知名度和美譽度。這種行銷方式有助於企業在消費者心中建立起

積極、健康的品牌形象，從而在競爭激烈的市場中獲得優勢。因此奧運會這類體育賽事無疑成為了乳

企們傳遞品牌理念、塑造積極品牌形象的最佳舞臺之一。與本屆奧運會合作緊密的乳業龍頭蒙牛乳業

及伊利集團有望從這一全球盛事中顯著獲益，預計蒙牛乳業和伊利集團將通過各種行銷策略和品牌宣

傳，充分利用這一盛事帶來的商業機會，實現品牌價值和市場表現的雙重提升。

蒙牛乳業（2319.HK）：

蒙牛乳業為中國乳業龍頭品牌，在過去的 20 多年中蒙牛不斷擴展其產品線，成功發展了 6大產品類別

和超過 700 種單品，培育了特侖蘇、純甄、每日鮮語等廣受歡迎的知名品牌。其產品不僅在國內市場

備受青睞，更遠銷至東南亞、大洋洲、北美等區域的 10餘個國家和地區市場。近年來公司的液態奶份

額持續提升且行業領先，在高端鮮奶市場的標杆地位顯著。2023 年中國乳製品行業市場規模 3875.93

億元，行業增速放緩，預計 2025 年突破 4000 億元。在競爭格局上，伊利和蒙牛這兩大全國性乳企行
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業領先地位穩固，市場中形成一定品牌壁壘，市場份額持續領跑行業，行業CR2達 56%，其中伊利份

額達到 30%，蒙牛份額達到 26%

圖八：2023 國內乳製品行業份額

資料來源：Euromonitor

2023 年蒙牛乳業公司液態奶業務實現了 820.7 億元的收入，同比增長 4.9%，顯示出穩定的增長勢頭。

在液態奶業務中，特侖蘇品牌在高端市場的領先優勢進一步擴大，常溫乳飲料的市場份額顯著提升，

低溫優酪乳業務在不利市場條件下實現了正增長，鮮奶的整體增速超越了行業平均水準；在霜淇淋領

域，2023 年蒙牛實現了 60.3 億元的收入，同比增長 6.6%，這一增長得益於產品創新和跨界合作的成

功，為公司業務營收帶來了新的增量。特別是公司的霜淇淋業務在海外市場的持續突破，艾雪品牌在

印尼市場佔據首位，在菲律賓市場排名第三，銷售收入和利潤率均有顯著提升。在乳酪領域，公司 2023

年乳酪收入達到 43.6 億，乳酪業務短期受可選消費在經濟疲軟期表現落後影響，長期預計國內從“喝

奶”到“吃奶”的乳製品消費結構升級趨勢不改，長期發展空間可期。



每週研報 29/07/2024

圖九：2014-2023 年蒙牛營業收入及增長率

資料來源：公司公告，Wind

2024 年的巴黎奧運會上，蒙牛乳業將以奧林匹克全球 TOP合作夥伴的身份躋身這一備受矚目的頂級

體育賽事。根據巴黎奧運會的官方資料，贊助商被劃分為四個不同的級別，其中最高級別 TOP贊助商

稱為“奧林匹克合作夥伴”，全球僅有 15家企業被列入這一級別，蒙牛乳業就在此列。特別值得一提

的是，蒙牛與阿裏巴巴一同成為本屆奧運會中僅有的兩家來自中國的頂級贊助商。

圖十：蒙牛為奧林匹克全球 TOP合作夥伴

資料來源：公司官網
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目前蒙牛開始借助奧運啟動各項行銷動作，蒙牛於近期官宣了品牌和中國田徑國家隊的官方合作關係，

並線上上旗艦店請來鄧亞萍、田亮兩位奧運冠軍為直播造勢。此外，蒙牛乳業為慶祝奧運會的舉辦，

最近推出了一系列奧運主題的限量版包裝牛奶和冰箱貼等特色周邊產品，這些獨特的設計在社交平臺

上引發了消費者爭相展示自己的購買分享。為了進一步激發消費者的購買熱情，蒙牛還舉辦了一項促

銷活動：每當中國運動員在奧運會上獲得一枚獎牌，蒙牛就會贈送一千箱牛奶，這一慷慨的舉措不僅

增加了品牌的曝光度，也加深了消費者與品牌之間的情感聯繫。認為蒙牛通過奧運賽事的密集宣傳與

行銷，在短期來說有望拉動其下半年銷售業績的提升。

另外，從長期來看，蒙牛與對蒙牛國際化戰略的推進具有顯著的積極影響：目前國內乳企均處於向海

外擴張的階段，海外市場的增長對於乳製品企業的重要性日益凸顯，尤其是東南亞市場，不僅市場規

模龐大，而且在液態奶和奶粉領域都保持著持續的增長態勢。蒙牛通過長期贊助國際知名體育賽事如

奧運會的來加強其在全球範圍內的品牌知名度和市場滲透，這對其國際化戰略的深化發展大有裨益，

為其在海外拓展銷售管道以及投資並購等打下基礎。2023 年蒙牛海外銷量 43億元，僅占蒙牛總營收

的 4.4%，蒙牛表示未來 10年蒙牛的國際化收入希望可以占到總收入的 15%，而相比於其他國際快消

品公司，蒙牛本土市場的占比可能會更高一些。

展望 2024 年，蒙牛乳業的增長點包括：一是公司旗下純牛奶品牌在奧運會的行銷帶動以及公司持續

重點的行銷策略之下的有望持續保持穩健增長，二是公司霜淇淋業務通過拓展消費場景並在海外市場

持續擴張，三是貝拉米品牌作為行業內唯一進口有機奶粉品牌，2023 年實現超過 40%的收入同比增

長，考慮到貝拉米行業定位，未來幾年有望繼續高增。四是公司在發力悠瑞中老年奶粉，把握銀髮經

濟發展機遇，預計逐漸貢獻新的增量。此外，乳酪業務方面，妙可藍多的並表為乳酪收入的增長提供

了動力。

隨著奧運會的熱潮不斷攀升，上述提到的相關概念板塊的個股有望受到不同程度的提振，特別是那些

贊助國際奧會或者體育代表隊的頭部品牌商，其產品在奧運期間將會得到較好的宣傳，這不僅有助於

短期內提升業績，從長遠來看也有利於品牌影響力的擴大及國際市場的拓展。當然，除了上文提到的

受益公司外，還有一些板塊諸如文化傳媒、時尚用品、資訊技術服務等相關行業的部分公司股票也將

有望受到此次奧運熱潮的推動。
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